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Nemzetkozi dijat nyert az UniCredit kampanya

Elsd dijat nyert pénteken Berlinben a The Didital Communcation Awards ,,Competition”
kategoériajaban az UniCredit Bank. A ,,Korszakalkotok” kampanyt edy case study film és a verseny
dontdjén bemutatott személyes prezentacié alapjan talalta a legjobbnak a kommunikacios
szakemberekbdl allé nemzetkozi zsiri. Madyar kampany elsé alkalommal nyert dijat ezen a szakmai

versenyen.

Szeptember 28-an Berlinben tartottak a The Digital Communication Awards dontdjét, ahol a shortlistes
kampanyok csapatai live pitch keretében mutattak be munkajukat a zslrinek. Az Abstrct koncepci6jan
alapuld UniCredit-kampanyt ,Competition” kategoériaban talaltak a legjobb megoldasnak. Ebben a
kategoriaban az online fellletek kreativ s innovativ hasznalatat dijaztak, valamint azt, hogy az adott

medgkozelitést, a kreativ Otletet, a megvaldsitast és a kampany eredményességét eqyarant vizsgalta.

A Korszakalkotdk a Bank 2017-ben indult brand awareness kampanya volt, amelyben 3-3 igéretes
tehetsédet mutattak be, 3 kateqgoriaban: izvilag, vizualis mivészet, zene. A 9 tehetségre a kampany
microsite-jan lehetett szavazni. A 3-3 milliés f6dijat végil Magyardsi Eva animacios filmrendezd, Villanyi
Daniel zongoram{vész és Losonczi Balint bordsz vehették at. Ok azdta mar dolgoznak a kampanyban
meghatarozott szakmai céljaik megvaldsitasan.

A dij kapcsan Marco lannaccone, a bank altalanos vezérigazgatd-helyettese elmondta: A programot a
jeloltek, a zsdri, valamint a bank munkatarsainak és felsdvezetdinek szoros eqyittmikddése vitte sikerre.
Az UniCredit ezzel a kampannyal bizonyitotta, hogy nemcsak a pénzigyi tranzakciok vilagaban van otthon,
hanem a mecenatdira ter(letén is, hiszen a kampany soran olyan embereket mutattak be, akik inspiralnak,
tanitanak, er6t adnak mindenkinek, aki céljai elérésért dolgozik.

»A kampany weboldalat csaknem 121 000-en latogattak meg. A latogatdk tobb, mint 5 percet toltéttek a
honlapon, ami kivételes eredmény, hiszen az emberek &tlagosan 1,5 perc figyelmet szentelnek egy
weboldalnak. Az UniCredit Ugyfelek banki tranzakciokkal is gydjthettek pontokat a jeldlteknek: 6sszesen
tobb mint fél milliard forintot konvertaltunk pontokka. Ezek elképesztd szamok, amelyek mindannyiunkat
leny(goztek. Hatalmas oOrdm szamunkra, hogy ezeket a kivalé tehetségeket szakértelminkkel,
kapcsolatrendszerinkkel és tamodatasunkkal partnerként tudtuk segiteni Gtjukon” — hangsGlyozta Marco
lannaccone.

A tehetségeket bemutat6 weboldal korabban mar szintén dijat nyert: a korszakalkotok.unicreditbank.hu az
,Az Ev Honlapja Abszoldt Dij”-jal is biiszkélkedhet.
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A Digital Communications Awards (DCA)

A digitalis kommunikacio az edyik leggyorsabban ndvekvs adazatta valt. A Quadriga Alkalmazott
Tudomanyi Egyetem 2011-ben inditotta el a Digital Communication Awards-ot, mint az online
kommunikacio eurdpai versenyét. A vezetd szakemberekbdl és akadémikusokbol allo szakértdi zs{ri
eqyedilallo online projekteket és kampanyokat dijaz Eurbpa-szerte.

Az UniCredit

Az UniCredit sikeres paneurdpai kereskedelmi bank, amely teljesen integralt vallalati és befektetési banki
szolgaltatasaival, valamint eqyedilallé nyugat-, kozép- és kelet-eurdpai haldzataval all széles, 26 millids
Ugyfélkore rendelkezésére. Az UniCredit kinalataban a helyi és nemzetkozi szakértelem egyarant elérhetd
Ugyfelei szamara, akiknek eurdpai bankhaldzatan kereszt(l paratlan hozzaférést nyljt 14 orszadra kiterjedd
f6 piacainak vezetd bankjaihoz: Olaszorszagban, Németorszagban, Ausztridban, Bosznia-Hercedgovinaban,
Bulgariaban, a Cseh Koztarsasagban, Horvatorszagban, Magyarorszadon, Oroszorszagban, Romaniaban,
Szerbiaban, Szlovakiaban, Szlovéniaban és Torokorszagban. Képviseleti irodainak és fidkjainak nemzetkozi
hal6zatan keresztil az UniCredit vilagszerte tovabbi 18 orszagban szolgalja ki Ugyfeleit.



